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Médr a cim is sokkold és szamtalan kérdést
vet fel. Van-e szlikség magyar almdra Magyar-
orszagon? Erdeke ez a kereskedelemnek? Er-
deke ez a termelének? Lényeges-e a fogyasz-
t6 szamara? Asztali vagy ipari almat érdemes
termelni? Erdemes-e termelni egyaltalan?
A hazai almatermelés feléleszthet6-e tetsz-
halott allapotdbdl, vagy a jovGben is csak
nosztalgiazni fogunk egykori almas multunk
fényesebb napjainak emlékén? Valamint,
kézben hogyan gondolkodnak Eurépaban,
téliink keletebbre és nyugatabbra? Nekik va-
jon megéri-e almaval foglalkozni, és ha igen,
akkor miért; vagy ha nem, akkor miért nem?
Vizsgaljuk meg sorra e kérdéseket, rendha-
gy6 mddon egy marketinggel is foglalkozd
faiskolas szemiivegén keresztiil, aki viszony-
lag kivilrél, objektiven figyeli a piacot és
nagyobb szeletet lat az eurdpai trendekbdl,
mint egy atlagos almatermesztd.

Van-e sziikség itthon hazai almara, vagy
tovabbra is egyre novekvé mértékben fo-
gyasztjuk a kulfoldi gyiimdlcsot? Az asztali
alma mintegy fele az aruhazlancokon keresz-
til jut el a fogyasztokhoz, a masik fele tobb
kisebb csatornan keresztll taldl utat a hazi-
asszonyok kosaraig. A lancok nem érdekeltek
a hazai alma forgalmazasaban, szamukra egy
fontos: folyamatosan, ugyanazt a min&séget
tudjak pulton tartani, lehet6leg maximalis
hasznot realizdlva. Néhany multi fontosnak
tartja, hogy hazai termékkel kampdnyoljon.
Ennek ellenére is sok a kilfoldi alma a hazai
polcokon. Ez nem feltétlen az aruhazlancok
hibaja, hiszen sok esetben a hazai termel6k
nem tudjik ugyanazt a minGségli arualapot
folyamatosan biztositani. A fogyaszté az att-
raktiv megjelenés( almat veszi el a leghama-
rabb a polcrél, de egyre nagyobb szerep jut
az almafajtak iz szerinti megitélésének és a
visszatérd vasarlasoknak is. A vasarlok tuda-
tosabb rétege egyre hatarozottabban keresi
az altala megkedvelt fajtat. Kevésbé érdekli,
hogy a gyilimdlcs honnan szarmazik, ha az
mutatds, finom és megfizethets. Kevés az
olyan vasarlo, aki fontosnak tartja, hogy ha-
zai terméket vasaroljon. A nemzeti 6ntudatra
apellalni kevés! A vélsag kapcsan egyre tob-
ben adjak fel a hazai termékekkel kapcsolatos
elveiket a megfizethetség oltaran. Egy azon-
ban biztos: az itthon megtermelt almanak
idehaza is lenne piaca. Az étkezési alma kivi-
tellnk elenyész6, Magyarorszag tehat nettd
importdr almabol! (Mikozben a nosztalgikus
érzések mas emlékeket idéznek!) Ha a belsé
termelésiink nem fedezi az idehaza keletke-

Kostolo és fajtabiralat

z6 igényeket, akkor azt hiszem nem kérdéses,
hogy van-e sziikség idehaza megtermelt — mi-
ndségi — almara. Ha az olasz, osztrak terme-
16 rentabilisan meg tudja termelni és még a
szallitasi koltséget is elviseli az asztali alma,
akkor ezt idehaza is meg lehet csinalni!

A FruitVeb altal készitet tanulmany szerint
Magyarorszagon tobb, mint 28.000 hektar al-
maliltetvény van, amire terlletalapu tamo-
gatast igényeltek. Ez viszont nem jelenti azt,
hogy ekkora terileten folyik almatermelés, hi-
szen ezen Ultetvények egy része eléregedett,
vagy még nem fordult termdre, vagy nem
megfelel6 apoldsi intenzitdsban részesiilt,
elhanyagolt, vagy
korszerdtlen
alany-fajta kombi-
naciéju ultetvény.
Ezt tdmasztja ald
az az adat is, mi-
szerint a 28 ezer
hektdron durvan

csak 500 ezer
tonna alma terem
évente. Ez csak

18,4 t/ha fajlagos
termésatlagot je-
lent, ami siralmas
teljesitmény a
hektaronként 40
tonna minimalis
elvart hozamhoz

Betegség-ellenallo
étkezési almafajtak a
Holland Alma Kft.-tol

képest. A jelenleg kialakult piaci arak mellett
minimalisan 40 t/ha hozamot kell produkal-
ni az liltetvénynek ahhoz, hogy a termesztés
rentabilis legyen.

Szintén a FrutiVeb adatai szamszer(sitik
azt az ijesztd tényt, hogy a jo (apolt, megfelelé
kultarallapotu és fajtadsszetételi) tltetvények
ardnya az Osszes Ultetvényfeliletnek csak a
28%-a, ami alig éri el a 8000 hektart! A prog-
nézisok szerint —ha semmi sem valtozik — 5 év
mulva mar csak 5600 ha megfelel6 almaliltet-
vénnyel szamolhatunk az eléregedések miatt!
Egy évtized sem kell hozza, és a magyar alma-
termesztésrél csak mult id6ben beszélhetiink!

www.hollandalma.hu

Tel.:06 42 280 388, E-mailinfo@hollandaima-hu
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Hasonlo, de még jobban kiélezett a hely-
zet a szomszédos Romaniaban és Ukrajnaban,
ahol a belsé fogyasztdsnak még a felét sem
termelik meg, valamint a termelés hagyoma-
nyai sem nyulnak vissza olyan régmultra, mint
hazankban. Ebbdl, a foldrajzi kozelségbdl és
a fizet6képes keresletb6l adéddan Roma-
nia és Ukrajna kozéptavon felvevépiacként
is funkciondlhat. Az emlitett két szomszédos
orszagban dllamilag tamogatott Ultetvényte-
lepitésekkel igyekeznek csokkenteni kiszol-
gdltatottsagukat. De t6liink keletre jelent6s
Ultetvénytelepitések folynak allami tdmoga-
tas hijan d6ner6bdl is. Nekik fontos, hogy sajat
szlikségletiket sajat er6bél probaljak fedez-
ni. Remélhetéleg a jov6ben Magyarorszagon
is elmondhatjuk, hogy az agrarkormanyzat
szamara fontos mindez, hiszen a FruitVeb fel-
mérésének hatterében kormanyzati megren-
delés all. Idehaza 13 ezer hektar 0j telepitési
almaiiltetvényre lenne sziikség a kovetkezé
6 évben ahhoz, hogy a hazai sziikségletek
itthonrdl kielégithetek legyenek. Ehhez
M9-es és MM106-0s alanyon vegyesen tobb,
mint 26 millié darab oltvanyra lenne sziik-
ség, amire a hazai faiskolai szektornak mind
mindségben, mint mennyiségben fel kellene
készilni.

A termel§ faiskoldk szdma az elmdlt 6t
évben lefelez6d6tt. Ebbdl és a névekvs hazai
igényekbdl, valamint a kilfoldi telepitések
elszivd hatdsabdl addddan idehaza relativ
oltvanyhiany tapasztalhato a piacon. Ez nem
csak az almdra, hanem minden gytimélcsfajra
igaz.

Ha nem torténik rovidesen allami be-
avatkozds, akkor csak nagyon kevés hazai
termel6 lesz képes Oner6bdl meguijitani
term@alapijait. A faiskoldknak mar most meg
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kellene kezdeni a felkészilést teriletben,
szaporitasi alapanyagban, fajtainnovacidban;
aminek szintén korldtai vannak. Az allami se-
gitséggel létrehozott telepitések is csak ugy
mUkoédhetnek megfeleléen, ha a palyazati
rendszer figyelembe veszi a bioldgiai és a pa-
lydzatoknal el&irt elbirdlasi hataridGket. Ha a
palyazati lehetGségek 2013-ban kiirasra kerdl-
nek, a faiskolai felkészllésnek mar meg kellett
volna kezd6dni. A valésag azonban mas képet
mutat. A faiskoldk tobbsége a tovabbiakban
is keveset szaporitott és a fajtaszortiment is
elavult, egy-két Udit6 kivételtél eltekintve.
Ha 2014-ben valdban kiirasra keriilnek a te-
lepitési tdmogatdsok, ehhez a dontéshez a
faiskoldk figyelmét mar most fel kellene hivni,
hiszen mér most el kellene kezdeni a felkészi-
|ést a megemelt szaporitasokra.

Etkezési vagy ipari alma? Orok és vissza-
tér6 kérdés az almatermeszt6k egy részének
korében, sok vita kivaltdja. Tartja magat egy
tézis: a léalmat nem termesztjiik, a léalma
képzddik. Amikor az étkezési alma 6nkoltsége
30-34 Ft kozott alakul, egy termel6 sem en-
gedheti meg maganak azt a luxust, hogy 10-
30 Ft kozotti felvasarlasi aron értékesithetd
lIéalmat termeljen. Val6 igaz: [éalma minden
Ultetvényen, még a legintenzivebben apolt,
legkorszer(ibb fajtadsszetétell lltetvényen is
,képzddik”, és erre a léalmara is sziikség van.
Az almatermelés gazdasagossagat viszont
minden esetben az asztali, étkezési mingségi
kovetelményeknek megfelel6 termékhanyad
biztositja. Minél magasabb ez az arany egy
Ultetvényen beliil, annal jobbak az Ultetvény
gazdasagossdagi mutatoi. Ahol ez az arany el-
éri, vagy meghaladja az 50%-ot, ott az alma-
termesztés gazdasagi eredményessége meg-
kérdéjelezédik. A céliiltetvényeken megva-
I6sulé ipari almatermesztés létjogosultsaga
e miatt szintén vitathato. A rezisztens fajtak
elsé generacidojanak meghonosodasaval par-
huzamosan elterjedt egy extenziv mveléssel
egyltt jard felfogas is, ami a rezisztencidbdl
adddé tulajdonsagok hangsulyozasa mellett
alacsony intenzitdsu névényvédelmet célzott
meg. Ez egyben alacsonyabb koltségszintet is
eredményezett, de annyira azért nem, hogy az
Onkoltség biztosan az évrél-évre hektikusan
ingadozd Iéalma felvasarlasi ara ald kusszon.
Ez egyltt jart azzal is, az extenziv novény-
védelemben részesil6 kertek extenzivebb
apoldasban is részesiltek a technolégia egyéb
elemeit érintGen is. Kevesebb tdpanyag, ke-
vesebb talajmunka, kevesebb rovardlGszeres
kezelés, egyszéval alacsonyabb mértékd ra-
forditasok. Mi lett az eredmény? Sok olyan
liltetvény létezik, melyet csak azért részesi-
tenek minimalis apolasban, hogy az AKG-s
tamogatdasokat tulajdonosaik leigényelhes-
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sék. Emellett a képz6d6 minimalis Iéalma le-
adasbdl minimalis haszonra is szert tehetnek.
Ez a rendszer megsziilte a maga termékét:
sikerdilt életben tartani egy olyan iranyzatot,
melyet a normalis gazdasagi szabalyz6k mar
régen padlora kényszeritettek volna. Emel-
lett évekig tdmogattuk a léalmat kilénboz6
artamogatasokkal, ahelyett, hogy a termdala-
pok megujitasat, korszer(sitését tamogattuk
volna. Mi lenne, ha a rendszer végre az élet-
képes megoldasokat tdmogatna?

Az elmdlt évek érdekes fejleményeket
hoztak. Azok az almatermeldk, akik kereset-
kiegészités szintjén termeltek, egyre inkdbb
eltlinnek a piacrdl. Legkeletibb megyénkben,
Szabolcsban két évtizeddel ezel6tt szinte nem
volt olyan csalad — beleértve a varoslakdkat is
— akinek ne lett volna kdzvetve, vagy kozvet-
lentl, kétédéslik az almahoz. Szabolcs egy-
maga ma is az almatermés kozel felét adja,
de mar kevesebb ember érintett az agazat-
ban. A kdzepes és nagyobb méreti birtokkal
rendelkez6 termel6k — akik hivatasszer(ien
almatermesztésbdl élnek, vagy legalabb jo-
vedelmiik meghatarozé része szarmazik in-
nen — kovetelik az Ujabb és Ujabb fajtdkat.
A kozpontilag tamogatott fajtainnovacio, a
kdzpontilag tamogatott térzsiiltetvény rend-
szer gyakorlatilag megsziint! A fajtakutatasi
tevékenységekhez minimalis kézponti forras
van rendelve. A kutatas Uzleti alapokra he-
lyezve egyelGre az életben maradasért kiizd!
Az uj fajtak utan érdekl6dé profi termelSk
tulléptek Magyarorszagon és kiilfoldrél igye-
keznek beszerezni a legujabb fajtakat. Ezt
vagy legélisan — de ugyanakkor méregdragan
— teszik, vagy kevésbé legalis uton, de olcsdn
jutnak kétes mindségl és fajtaazonossagu
oltvanyhoz. Egyre tobb kritikan aluli ming-
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ségli és katasztrofdlis novényegészségligyi
allapotu oltvany jelenik meg az orszagban,
elsGsorban Dél-Eurépabol.

Mi lehet a megolddas azok szamara, akik
tovabbra is elkdtelezettek a hazai almater-
mesztés lgyében? Valaszthatjak a régi jol
bevalt fajtdkat. Termelhetnek tovabbra is
Idaredet, Goldent, kiulonb6z6 Gala és Jona-
gold klonokat, vagy barmi mas kommersz és
altalanossagban elterjedt fajtat. Ez esetben
egy egyre sz(ikil6 piacon, egymassal ugyan-
azon fajtakkal konkuralva, az egyiitt cselek-
vésre képteleniil prébaljak a bejart utat szé-
lesebbre taposni. Vagy valasztanak valami
egészen mast!

A rezisztens fajtak Gj generacidja mar
Magyarorszagon is megjelent a Natural-
ma brand égisze alatt. Az uj fajtak, a Luna,
a Sirius, az Orion, a Red Topaz és a Rozela
mar nem csak varasodas és lisztharmat re-
zisztensek, hanem rendkivil tetszet6s kiil-
lemtiek, tarolhatéak, de ami legfontosabb
igen izletesek, magas élvezeti értékdek is. A
fajtak magyarorszagi termesztésre vald kiva-
lasztasanak elsGdleges szempontjai kozott a
kimagaslo iz szerepelt! A fogyasztd és a ter-
mel6 szempontjabdl is minden értékes tulaj-
donsagot magukban hordoznak a Naturalma
Ujdonsagai!

Persze, mint minden ujnak, a Naturalma
fajtdknak is megvannak a hivei mellett az el-
lenlabasai is, akik minden alapot nélkiil6z6en
folytatnak negativ kampanyt az Ujdonsagok
ellen, mondvan keveset teremnek, kevés a
termelési tapasztalat, nem tudjak azt, amit
allitanak réluk. Holott a Naturalma fajtak ki-
valasztdsa 2008-ban kezd6dott és ezeket a
fajtakat Nyugat-Eurdopdban akkor mar tébb
éve tesztelték. Ma mar idehaza is négy éves

termelési tapasztalattal rendelkeziink, melyek
publikusak. A bemutato liltetvények latogat-
hatéak és mar tudjuk, hogy az j fajtak valé-
ban tudjak azt, amirdl a nemesitdi leirasok és
a kilfoldi kutatasi eredmények szélnak. Az Uj
fajtak a hazai 6koldgiai kornyezetben beltar-
talom tekintetében még jobban teljesitenek,
mint a nyugati vizsgalatokban. Annak idején
a Beatlest sem szerette mindenki, manapsag
mégis mindenkinek van Beatles lemeze, vagy
legalabb egy-két szamukat kivulrgl fujja. A
Naturalma ugyanigy sikerre itélt innovacioé a
magyar almatermesztés térténetében, még
akkor is, ha ennek a torténetnek még csak az
elsé lapjait irjuk.

A rezisztens fajtak legujabb generdcidja
nem csak tobb és masabb, mint az el6z6ek, ha-
nem egy UjszerU gondolattal is tobbre hivatott.
Hogy ezt megértsiik, nézzlik az aldbbi gondo-
latmenetet. Az utébbi 20 évben megjelent faj-
tak kozil ez egyik legnagyobb sikertorténet a
Gala klénoké volt. Miért? A Gala kifejezetten
varasodas fogékony és egyaltalan nem jol tarol-
hatd fajtal Miért sikeres mégis? Mert tetszetGs
killemd, szemre is eladja magat, ugyanakkor
az ize az igazi siker; mert a Gala az elsé igazan
finom, nem tipikus nyari alma iz(i almatermés
a szezonban. A Gaéla pusztan ennek a tulajdon-
saganak koszonhetGen sikerfajta lett. Nézzlink
egy ellenkezd példat, a Granny Smith példajat.
A ,Kovacs Nagyi” fajtdja is érzékeny varasoddas-
ra, tarolhaténak tarolhaté ugyan, de az ize ....
nos az ize hagy némi kivanni valét maga utén.
(Bar egyes termdtajakon, egyes évjaratokban,
egyeseknek kifejezetten izlik.) Ennek ellenére
hazédnkban egy évtizeden keresztll igencsak
keresett fajta volt, kdszonhetéen annak, hogy
az egyik fogkrém reklamjaban nap, mint nap
feltlint a televizié képernydjén. A ,jok a fogaid
Laci” szlogen mellé még ma is halljuk a harsa-
né harapast, ahogyan Laci jéizlien tesz maga-
éva egy falatka zoldalmat. Ennek a kozvetett
rekldamnak kdszonhetden a Granny is keresett
fajta volt a pultokon és a faiskolakban is. A
reklam legaldbb hat éve eltlint a képernySkrél
és magaval vitte a részleges feledésbe a zold
almdk fentebb nevezett képviselGjét is. Lathat-
tunk példat tehat arra is, hogy egy megfeleld-
en felépitett mesterséges imazs egy gyengébb
fajtabol is sztart faraghat.

Ezek adtak az otletet a Naturalma legfon-
tosabb Ujitdsdnak, a k6zosségi marketingnek!
Mi ez? A Naturalma fajtak rezisztencia, tarol-
hatésdag, korai termdérefordulas, rendszeres és
bd terméshozas, de kivaltképp killem és iz(!)
alapjan keriltek kivalasztasra a hazai termesz-
téshez. Ez 6nmagaban is elég, hogy a Gala ana-
légiajan szép sikert fussanak be! A Naturalma
termeldk viszont azt szeretnék, hogy a siker
ne csak szép, hanem gyors is legyen, ezért a

,»,jO bornak is kell a cégér” alapon k6z6s mar-
ketingtevékenységbe kezdtiink. Ehhez hason-
|6 eddig Magyarorszagon, de még Eurépdban
sem nagyon volt. A marketing koltséges m(ifaj,
amit egy-egy elszigetelt termeld, vagy terme-
I6i csoport nem tud hatékonyan mikddtetni.
A Naturalma ezért folyamatosan megujuld
forrast is rendelt marketing elképzelései mellé.
Ez a marketing hozzajarulas pedig a Naturalma
oltvdnyok daraba van beépitve. A licencdijak,
ami kalfoldi szaporitasi alapanyag és a marke-
ting hozzajarulas miatt a Naturalma oltvanyok
ara magasabb, mint a kommersz fajtaké. En-
nek ellenére a brand marketing elképzelései
mégsem pazarldak, hanem egyedi Otleteken
alapuld, célzott akcidk preciz és hatékony vég-
rehajtasan alapszanak. Az el6z6 masfél évben
— mint az a szaksajtot forgatd szamara érzékel-
het6 — egyre nagyobb szamban valdsitottuk
meg a termel8k informalasat a mezégazdasagi
magazinokban. Ezen kiviil mar tébb, mint 1500
f6 termelGvel végigkdstoltattuk és vélemé-
nyeztettik fajtainkat, mindezt a hagyomanyos
fajtakkal 6sszehasonlitva. A termel6kon kiviil
a kdstolasi tesztekbe és fajtabiralatokba tobb
mint 500 f5 laikus érdekl6dét is bevontunk,
ezzel maris megkezdve a fogyasztoi marke-
ting elsd lépcsdjét. Az idei évben mar megje-
leniink a n6i magazinokban is, hiszen az alma-
fogyaszto célk6zonségiink gyilimolcsellatasat
z6mmel még mindig a holgyek oldjak meg.
Ezért szeretnénk, hogy a Naturalma drualap
megjelenésének idején a holgyek mar egy jol
ismert szlogen és logoé utan nyuljanak a polco-
kon. El akarjuk érni azt, hogy a Naturalma ter-
méket valasztok pontosan tudjak, hogy milyen
elényokkel jar, ha valaki Naturalma terméket
vasarol. Ha pedig egyszer mar a kosarba ke-
riiltek a Naturalma fajtak, az iziik miatt tobbé
nem is fognak kikeriilni onnan! Ezt biztositja a
Naturalma azok szamara, akik hisznek abban,
hogy a magyar asztalokon Magyarorszagon
megtermelt, magyar gyiimolcsnek van helye!
Végezetil tehdt megallapithatd, hogy Ma-
gyarorszagon és Kelet-Eurépaban az almanak
keresleti piaca van. Megfelel6 hozamszintek
mellett az asztali almatermelés, alacsonyan
tartott ipari aruhanyad mellett a szantéfoldi
novénytermesztésnél magasabb jovedelme-
z6ségi szintet biztosit. Az almatermesztés
jovedelmez6 lizleti vallalkozas azok szamara
akik megfelel alany és fajtahasznalat mel-
lett megfelel6 kulturallapotu iltetvényeken
termelnek. A Naturalma marka alatt felsora-
kozé uj fajtak és azok marketingtamogatasa
a lehetGségek alapjaiban Uj tavlatait nyitja
meg az arra nyitott termel&i rétegnek. A Na-
turalma fajtakat keresse a Holland Alma Kft
kizarélagos szaporitasaban, abban a faisko-
laban, ahol ,,az életreval6 fak szuletnek”!



